
  E-mail маркетинг в интернет 

магазинах.  

От простого к сложному. 



1 Шаг первый: ТРАНЗАКЦИОННЫЕ рассылки. 

 

 

«А» Подтверждение   заказа. 

«В» Отправка заказа. 
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Шаг второй:  ИНФОРМАЦИОННАЯ рассылка.  

Рассылка новостей по базе адресов. 

Отправляйте каждому пользователю именно 

ту информацию, которая ему интересна и 

которую он ждет.  



2 
 

 

Борьба за конверсию: 

 

 
1. Персонализация. 

 

2. А/Б тестирование: 

 

3. Дополнительные элементы письма 

 

4. Мобильные устройства 

 





3 Шаг третий: Дополнительные  рассылки. 

Лояльность/обратная связь 
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Рассылка  
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Рассылка  



Все? Все ресурсы 

исчерпаны??? 



Как еще повысить отдачу  

от e-mail коммуникации? 

А. Поведенческий таргетинг 

 

Б. Интеграция CMS/CRM c сервисом 

рассылок 
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«Забытая корзина» 
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«Индивидуальное 

специальное  

предложение» 
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«Реактивация» 
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«Триггерные рассылки» 
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Хотите попробовать? 

Пишите:  

luzan@iprojects.ru или 

davidoff@iprojects.ru  

И получите бесплатный триал доступ для 

ознакомления с SubscribePRO. 

http://pro.subscribe.ru 

 :-) 

mailto:luzan@iprojects.ru
mailto:davidoff@iprojects.ru
http://pro.subscribe.ru/
http://pro.subscribe.ru/

